
这个春节，大足接待海内外游客313.6万人
次、同比增长7.9%，着实火了一把。

火得有理有据，火得不让人意外。当别的景
区还在为“门票经济”绞尽脑汁时，大足已经悄悄
换了个玩法——不把游客当“过客”，而是当成“客”。

仔细想想，今年大足做的这些事，其实没什
么高深莫测的门道。保安大哥用重庆话喊话，
不是什么营销策划，那是刻在本地人骨子里的
热情；把石刻做成花灯，不是什么降维打击，那
是守着宝贝过日子的人，琢磨出来的新活法；让
鲤鱼灯舞走上街头，更不是什么创新，那是把老
辈子传下来的东西，拿出来给儿孙们看看。

但就是这些“没什么”的事凑在一起，让大
足这个春节“有了什么”。

更难得的是，大足没被这波流量冲昏头脑。
做的事没有一样是冲着“赚快钱”去的。灯会持
续55天，为的是让更多人慢慢来看；泡温泉配烟
花，为的是让人舒服地待着；各种游园闯关，为的
是让孩子下次还想来。这背后藏着一个朴素的
道理：让人留下来，比让人来看一眼，重要得多。

“网红”不难当，难的是“长红”。今年春节的大
足，已经摸到了门道——把自家的东西做好，把人
待客的心用真，流量自然会来，来了也自然留得住。

这道理，放在哪儿都说得通。

今 年 春 节 过
完，记者身边好几
个朋友都在问同一
个问题：大足怎么
突然就这么火了？

刷朋友圈，有
人在龙水湖边上泡
着温泉看烟花；刷
抖音，宝顶山那位
说重庆话的保安大
哥被疯转；刷小红书，
昌州古城的灯会照
片一张比一张好
看。好像一夜之间，
地处渝西的大足成
了重庆人过年不得
不去的地方。

热 闹 是 看 见
了。但人们更想问
的是：为什么是大
足？为什么是今
年？

带 着 这 个 问
题，记者把今年春
节大足做的那些
事，从头到尾捋了
一遍。答案慢慢浮
出水面——这不是
运气好，这是下了
功夫的。
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不倒翁小姐姐火
了，全国都开始做不

倒翁；开封的王婆说媒
火了，到处都在搞相亲。这

种跟风式的做法，往往热闹一
阵子，然后就没了下文。

大足今年给人的感觉是：我有我自己
的节奏。

没去模仿谁，而是把自己手里有的东
西，一件一件做扎实。石刻、龙水湖、鲤鱼
灯舞、中敖火龙都是自家的。把这些东西
盘活、串起来、做出花样，就成了别人抄不
走的核心竞争力。

保安大哥那段喊话，看着是偶然，其实
是必然。因为那种重庆人的幽默和热情，
是长在这片土地里的。换个地方，换个口
音，换个表达方式，就出不来那个味道。

互动机器人的引入，看着是跟风春晚的
科技热，其实背后是大足石刻景区一直在做
的事——让传统文化年轻化、趣味化。从

“石刻NPC”到机器人，这条路大足石刻走
了好几年，不是今年一拍脑袋想出来的。

有游客发朋友圈说，大足真的在考虑
“人”的感受。

这句话听起来很虚，但仔细想想，今年

大足做的很多事，出发点都是“人”。
前100名进景区的游客送马年

版画，是为了让早起的人有个惊喜；
景区里藏了6座石刻主题“福门”让游
客去闯关，是为了让游览的过程多点趣
味；方言祈福卡可以免费做成钥匙扣，是为
了让来过的人留下一点念想。

还有泡温泉的时候能看到烟花，逛夜市的
时候能听到音乐，看灯会的时候能买到热乎的
烤串。这些都不是什么惊天动地的大事，但凑
在一起，就让人感觉舒服。感觉这个地方，是
在真心实意地欢迎你来，希望你能玩得好。

游客是用脚投票的。你用心了，他就愿
意来；你敷衍他，他扭头就走。一组数据可以
证明：春节期间，全区接待海内外游客313.6
万人次、增长7.9%。说到底，这是“用心”换来的。

所以回到最开始那个问题：大足为什
么突然就这么火了？

答案显而易见：它不是“突然”火的。
它是把手里有的东西，一年一年做扎实，然
后在这个春节，找到了一种合适的方式，把
它们呈现了出来。

它有拿得出手的世界文化遗产，有能
留住人的夜间体验，有懂反差、会玩梗的表
达方式，有自己独特的文化基因，还有一颗
真正为游客着想的心。

这些东西凑在一起，才有了今年春节
的大足。

很多游客在大足融媒的账号后台留
言：“明年春节还到大足来，再去泡温泉、看
舞龙……”

这就是一个地方最大的成功——不是
让人“震撼一次”，而是让人“还想再来”。

今年春节的大足，做到了。
大足融媒—新大足记者 陈龙

仔细看大足今年春节的安排，会发现
一个很有意思的点：没搞那种“大而全”的
东西，而是把力气花在了“怎么让人留下
来”上。

以前很多地方搞春节活动，思路是“来
都来了，看一眼就走”。景区门口摆几个灯
笼，树上挂几条彩灯，弄几个小吃摊……游
客开车两小时，逛了半小时，拍几张照片，扭
头就走。留不住人，也留不下钱。

今年，大足换了个思路。他们把白天
和黑夜分开来做，把大人和孩子分开来想，

把 本 地 人
和外地客分开来
考虑。

白天去宝顶山看石刻，晚上去昌州古城
逛灯会；上午带孩子在龙水湖看马戏，下午
老人可以去泡温泉；年轻人喜欢宋风电音节
的混搭，长辈更愿意守着看一场打铁花。各
得其所，各取所需。

这种“分众化”的思维，说起来简单，做起
来难。得有足够的资源，还得有足够的耐心，
把每一样东西都做到位。大足今年做到了。

今年大足最出圈的几件事，仔细想想，
都靠的是“反差”。

保安大哥邓刚那段重庆话喊话，为什么
能火？因为反差。游客脑子里对景区工作
人员的预期，是那种拿着大喇叭、一遍遍重
复“请注意安全”的刻板形象。结果这位大
哥一张嘴，是《傻儿师长》的调调，是“脚杆莫
要打闪闪”的土话，是“文物逗是老虎的屁股
摸不得”的歇后语。这种反差带来的新鲜
感，比任何宣传语都管用。

互动机器人为什么能成为打卡热
点？也是反差。千年石刻，代表的是厚

重、是历史、是不动声色；机器人代表的是
科技、是未来、是活蹦乱跳。这两样东西
放在一起，本身就自带话题。游客的反应
说明了一切——“没想到能在千年石刻景
区和机器人互动”，这句话里藏着惊喜，也
藏着满足。

还有鲤鱼灯舞。一条从南宋游过来的
“千年鲤鱼”，在万古的街巷里穿行，身后跟
着腰鼓队和长龙。这本身就是一种反差
——古老的和当下的，非遗的和日常的，表
演的和生活的，糅在一起，成了今年春节最
动人的画面之一。

以前说旅游，说的是白天的事。景点开
门你就来，景点关门你就走。

但现在的游客变了，尤其是年轻人，越
夜越精神。如果晚上没东西给他耍，他就觉
得你这个地方没意思。

大足今年在“夜”字上，下的功夫不浅。
昌州古城的“昌州夜宴”，从水秀表演到宋

风电音节，从非遗打铁花到新春灯会，层层递
进，一直热闹到深夜。龙水湖度假区内，夜游
湖上、夜赏烟花、夜泡温泉，把“水”和“夜”结
合起来，硬是造出一种别处体验不到的浪漫。

最让人感慨的，是那个持续55天的新
春灯会。六十多组大型灯组，三千多盏花
灯，把千手观音、卧佛、吹笛女这些石刻造
像，用光影的方式重新呈现出来。白天看石
刻是看历史，晚上看灯会是看艺术。这两种
体验放在一起，才构成一个完整的大足。

一个细节很有意思：灯会里专门做了40
米长的孝亲灯组，取材于石刻里的父母恩重经
变相。这就不是简单的“好看”了，这是让人看
完之后，心里还有点东西。带着孩子去的家
长，可以借这个机会讲一讲孝道；陪着父母去
的子女，看完之后会下意识地牵紧老人的手。
这种“润物细无声”的东西，才是最高级的。

把“年味”这件事，琢磨透了

懂得“反差感”的魅力
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▶春节期间，昌州
古城成了顶流。

大足融媒—新大足
记者 瞿波 蒋世勇 摄

▲大足石刻博物馆内，游客正在参观。 ▲宝顶山景区，游客与机器人互动。 ▲龙水湖度假区内，冬季泡温泉成为新时尚。 ▲龙水湖畔，马戏表演场场爆满。 ▲焕然一新的母城内，游客正在游览。 ▲万古镇广场上，鲤鱼灯舞吸引市民围观。

大足融媒-新大足记者 李东 陈柯男 特约通讯员 曾蕊 摄
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